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[T- A PROPOS DU PUBLI PHOBE N°1 (1. 0O1.1990) |

B Sommmire : inventaire (non exhaustif) des nuisances causées par la publicité
sur le plan de la santé, du psychisne, du |langage, de |'art, de |'environnenent,
du silence et de la liberté ; appel a la croisade antipublicitaire et a la for-
mation d' un nouvenent infornel de contre-attaque ; affirmation de |'indépendance
i déol ogi que et religieuse du nmouvenent.

M Critiques et autocritique. On a parfois reproché au Publiphobe N° | son ton
agressif et lyrique, dénobilisateur ; objection acceptée. On a pu regretter son
style pontifiant, dogmatique ; objection refusée : |e bon sens et |a bonne fo
réuni s préfeérent, pour s'exprimer, quelques fornules |apidaires a de tatonnantes
circonlocutions. On a critiqué |'austérité de sa présentation ; objection refu-
sée : il ne s'agit pas ici de séduire, nmais d inforner et travailler. Sur le
fond, |'accueil a été extrénenent bienveillant.

m Mea-culpa. Le bilan prom s pour février n"a pu étre réalisé, faute de tenps.

B A tous ceux qui n'ont pas répondu. Soit vous étes nort, donc pardonné. Soit
le ton vous a rebuté, alors vous étes innocent. Soit vous vous résignez, et
c'est tragique. Soit vous aviez vos raisons, forcénent |les neilleures du nonde.

[I1- JUSTIFI CATION DU TI TRE |

Contestable, il n'a pas été contesté : il s'inpose par sa clarté. "Phobie" si-
gnifie, entre autres, "peur ou aversion instinctive". N est-ce pas le cas ? Un
synpat hi sant de |'Indre (Robert Heymann) propose |le slogan suivant : "Mins la

publicité fait peur, plus elle doit faire peur"

[111- DEFINTION DE LA CIBLE]

Pour | e sens comun, le not "publicité" n'a (encore) aucune signification
grave : ninbé d un | éger parfum de scandal e, ce terne assez innocent est tout
juste bon a figurer au lexique de |"hunmour ; on le réduit alors le plus sou-
vent, avec indulgence et tendresse, a la gentillette abréviation : "pub". Le
mal auquel nous nous attaquons, et que recouvre inparfaitement nmai s comodé-
ment le terne "publicité", est d une diversité qui nous interdit de jouer sur
|l es nots. Le Publiphobe N° |, sans janmais définir |'ennem, a donné lieu a des
réactions vari ées mais tres proches par la sensibilité. S il est probable que,
tét ou tard, nous ne pourrons contourner |es donmaines de la politique, de |I'é-
cononmie, de la norale, de la religion, de |'information, de |a propagande, etc.
il est essentiel que nous n'abordions notre conbat qu'a la lunmiere d une seule
et intinme conviction : la technique publicitaire repose avant tout sur une né-
gation de la liberté. Si notre nobuvenent parvenait a cerner les limtes de

| "inacceptable, il accroitrait sa légitimté. Mais refuser d' avancer, sous
prétexte qu'on ne sait ou |I'on va, est |ache. Quand on a |le vent de la |iber-
té en poupe, on s'acconmpde d'un horizon sans nmirages. Avancons donc, et ne
nous | ai ssons ralentir par rien ni personne

[IV- PUBLICITE ET DRO TS DE L' HOWME |

Un | ecteur anonyne suggére que |'on fasse ajouter a la Déclaration universelle
des droits de |'homme un article visant a protéger le citoyen contre |'agres-
sion publicitaire. Il invite |les publiphobes a travailler a la fornulation

d un tel article, tache délicate sur |aquelle nous reviendrons.

[V- LE CH FFRE |

En 1989, chaque Francais a payé, pour la publicité : | 161 F (TTC) (réf. |REP).



[VI- PROPOS EPARS |

B Bochko G vadinovitch (vice-président de TFl publicité) : "Les publicitaires
veul ent des familles conpl étes devant |'écran." (Tél érama N° 1988, 17.02.1988.)
Phrase de sinistre résonance..

B Jean-Paul Jaud (réalisateur associé au publicitaire Jean-Paul Goude pour |a
retransm ssion de "La Marseillaise", défilé du 14.07.1989) : "Quand j'ai ren-
contré J.-P. Goude, il nma nmontré Le Trionphe de la volonté, le filmde Len

Ri ef enstahl sur |e rassenbl ement nazi de Nurenberg en 1934. Pour sa facon de
filmer une parade, toute une foule." (Tél érama N° 2060, 5.07.1989.)

M Paul Dini (président de COVAREG : "En publicité, il y va conme en matieére
de guerre et d arnée : |'aviation est faite pour cibler certaines destructions,
et puis, quand on a besoin d' occuper tout le terrain, on fait appel a |I'infan-
terie ; nous sommes |'infanterie de la comunication.” (France Inter, 9.04.90.)

[VI1- BALS DES VAMPI RES |

M 26.03.1990. "Les Mnerves". Antenne 2, chalne publique, a fété la publicité,
culte de I'intérét privé : triste bilan, triste présage... Bernard Pivot, jour-
nal i ste distingué, apbdtre inprovisé de "Dieu, inventeur de la publicité", s'est
vu adresser une lettre ouverte publiée dans Le Monde du 8.04.1990 (suppl. TV).

M |].05.1990. "La Nuit des Publivores" (de 22 h 30 a 8 h), au Palais des Congreés
(Paris). Pour 150 F, on pourra se gaver de spots. Nous en ferons la "Nuit des
Publ i phobes" en allant, devant |e Palais, secourir |les oies anonynenent... (Peut-

étre une occasion de nous rencontrer ?)
M Décenbre 1990. "Les Zénith de la publicité", équivalent des "Césars", des
"Moliéres" et des "Sept d or" (pour plus de détails, voir Le Figaro du 10.04.90).

[VI11- 1 NFORVATI ONS DI VERSES |

B Une association de tél éspectateurs : |' ANADET2(Jean-Paul Lerat, 03140 Chan-
telle, T.70.56.68.40) se bat contre la publicité sur |es chaines publiques et
di ffuse une pétition contre |l es coupures publicitaires.

m Un film: Le Voleur de savonnettes, de Maurizio Nichetti (ltal., 1989).
Fabl e tragi-com que sur |'osnpse entre |'art et la publicité.

m Un livre : Brune (Francois), Le Bonheur conforne ("Essai sur |a normalisa-
tion publicitaire"), Paris, Gllinmard, 1985. Pour |la table de chevet de tout
publ i phobe qui se respecte. Introduction a encadrer

Bm Une énission de radio : France-Culture, 13.05.1990, 20 h 30. La publiphobie,
avec et autour de |'héroique potier Jean Tessier (si vous n'avez pu |'écouter,
contactez Le Publiphobe).

[TX- HC ET NUNC |

Que chacun se forge des mmi ntenant une discipline antipublicitaire -- des con-
seils pratiques seront donnés ultérieurement --, qu'il le fasse savoir autour
de lui en nontrant |'exenple, qu'il ne rate aucune occasi on de dénoncer ce qui
doit |'étre, enfin surtout qu'il s'arnme de patience : nous oavrons pour |e

vingt et uniéne siecle, et encore !

[ X- QUESTI ONS APPELANT LES REPONSES "QUI " OU " NON'

I) Pourrez-vous, en cas de nessage urgent, étre le relais tél éphonique de cing
synpat hi sants de votre départenent ? 2) Pourrez-vous, en cas de réuni on dans
votre région, héberger un ou plusieurs synpathisants ? Si oui, conbien ? 3)

Vous rendriez-vous a une réunion dans votre région ? Si oui, avez-vous une pré-
férence quant au nonent de | a senaine ? 4) Avez-vous un répondeur tél éphoni que ?

[XI- AVIS AUX FIDELES |

Pour conmander Le Publiphobe (nunéros parus ou a paraitre), veuillez envoyer des
envel oppes tinbrées, ainsi que 60 centines pour chaque exenplaire souhaité.
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